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ULRICEHAMN - GRAFISK MANUAL

Konskevens.
Varumarkets moder.

Vilkommen till det kommersiella
varumérket Ulricehamn och var profil-
manual. Har hittar du regler for hur du
ska anvéinda var logotyp, firger och typ-
snitt ete. S& fort du utformar ndgot med
véra grafiska element &r det ditt ansvar
att riktlinjerna féljs. Ar du det minsta
oséker — féll hellre &n fria!

Det visuella uttrycket dr en central

del i vért varumérkesarbete. Genom att
anvinda manualen konsekvent blir vi
och vért erbjudande ldtt att kinna igen.
Vi stéirker vért varumérke och identitet.
Men minsta snedsteg kan rasera mycket
av det vi byggt upp. Konsekvens dr
nyckelordet. Se darfor till att folja den

hér manualen till punkt och pricka.
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Parelle
& COSMETICS

Kaffe och Te
fran Sveriges
farskaste rosten

staden men signalerar dven frisiihet =
och vir historia som kurort. Toning-
arna ger ett modernt intryck och
visar pa rorelse och framatanda. Pa
foljande sidor ser du hur logotypen
ska anvindas i olika situationer.
Vilka varianter som finns, vilka
farger som anvinds och hur mycket
luft som ska finnas runt om.






LOGOTYPE: STAENDE

ULRICEHAMN

sdaapuaeis adAiobo|uweyn

Grundutforande. Detta ar alltid vart forsthandsval. Notera att den vektoriserade texten aldrig
far ersattas av vanlig text. Proportionerna far aldrig férvrangas péa nagot satt, se sidan X.

LOGOTYPE: LIGGANDE

ULRICEHAMN

sda'apuehbi“adAiobo| " uweyn ‘

En alternativ variant som endast ska anvandas nar den stande inte fungerar fullt ut. Ar du osaker
anvand den staende varianten. Inte heller denna far forvrangas pa nagot séatt, se sidan X.
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FRIYTOR: STAENDE

Friytan ar ett omrade runt

logotypen som alltid ska
vara fritt fran t. ex. andra

grafiska element och text. Friyta

Friyta kring var logotyp ar
obligatorisk.

Som mall for friytan anvan-
der vi samma bredd som
tygbandet (som formar vart
U). Se bilden har till hdger.
Friytans proportioner far
aldrig éandras.

For att var logotype alltid

ska framga tydligt ar den

minsta tilldtna storleken I_ R I C E H A M N

satt till 15 mm bred (exklu-
sive friyta).

Minsta tillatna storlek

15 mm

ULRICEHAMN

Minsta tillatna storlek F ' ULRICEHAMN
25 mm

Minsta tillatna storlek ar 25 mm bred.
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LOGOTYPE: VARIANTER

Beroende pé vad som ska goras sd kom-

Olika forutsattningar. s

Olika varianter.

av var logotyp att komma i frga. For
t.ex. ett programblad som enbart trycks
i svartvitt maste var svartvita variant

av logotypen anvindas. Mot en svart
bakgrund géller vissa regler och for fyr-
fargstryck giller andra. Pa foljande sidor
ser du en redogorelse for nér vi

ska anvinda vilka varianter.

LOGOTYPE: CMYK

| det dagliga arbetet
anvander vi CMYK-varianten
av var logotyp som fungerar
vid fyrfargstryck.

sda ) AWJ 8puaeis obo|™n

ULRICEHAMN

sda"yAWJ apuebbi~obo|™n

ULRICEHAMN
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LOGOTYPE: PANTONE
IC
Pantone-varianten ar till for =y
vara kontarstryck da vi vill =
halla god fargkontroll och '»
dessutom fa ner antalet g
tryckfarger, fran fyra till tva. =]
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LOGOTYPE: NEGATIV TEXT

Nar logotypen skall laggas
mot en maérk bakgrund an-
vander vi i sa l&ng utstrack-
ning som mojligt den har
varianten.

I'n

ULRICEHAMN

sda'N"YAWOQ apuaeis obo

ULRICEHAMN

sda'N"MAWOQ apuebbij"obo|™n
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LOGOTYPE: NEGATIV

Om vi av ndgon anledning
inte har méjlighet att
anvanda logotype i farg

mot en mork bakgrund ar
det den negativa varianten
som galler. Detta ar endast i
nadfall. Vi skall alltid strava
s langt det ar mojligt att
anvanda var logotype i farg.

ULRICEHAMN

sda ')y AWJ 8puseis obo|™n

I ULRICEHAMN
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sda")yAWJ apuebbi“obo|™n

LOGOTYPE: SVART

" [

Aven den svarta enfargade _

ar en variant som endast far a

anvandas i nodfall. Vi skall o

alltid s& langt det ar majligt =

strava efter att anvanda var @

logotype i farg. 2 '
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LOGOTYPE: FARG

Farger

PANTONE: 2995

60%

Vi arbetar med tva grundfirger som far
varieras enligt féljande anvisningar.
Ibland kan flera olika varianter av den
bl& férgen kiinnas ritt — di &r det du och
ditt sunda fornuft som far avgora. Men
tank pa att det kréver stor formkénsla.

Varje firg anges i CMYK-vérde, i ett RGB-
vérde och i ett Panotone-vérde. CMYK
och Pantone anvinds for tryck. RGB

for digitala medier (web, powerpoint,-
presentationer, etc.).

CMYK: 090110

RGB: 0 159 216

CMYK: 0 0 0 100

60%

40%

RGB: 00O
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LOGOTYPE: FELAKTIG ANVANDNING

Exempel pa felaktig
anvandning

P4 den hir sidan har vi samlat nigra
riktiga skrickexempel p& hur var logotyp
absolut inte, under nigra omstiandighe-
ter, fir anviindas.

ULRICEHAMN

X

ULRICEHAMN

X

FEL: Utdragen (ej heller skevad eller
pa nagot annat satt andrade propor-
tioner ar tillatet)

ULRICEHAMN

X

FEL: Texten inte centrerad.

FEL: Texten satt i annat typsnitt.

FEL: For stora kontraster i toningen

FEL: Roterad

FEL: Rorig bakgrund, efterstrava
alltid ren bakgrund
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LOGOTYPE: TEXTKOMBINATIONER

Ofta kommer vér logotype anvindas ihop

Text tillsammans i
med var logotype

LOGOTYPE: TEXT UNDER

Kontaktinformation under
var logotype. Vansterstallt
(som bilden) da logotypen
placeras i vanterkant pa
satsytan, centrerat vid en
centrerad placering. Undvik
dock hégerstalld text.

ULRICEHAMN

Tel: +46(0)321-18 40 00

Mob: +46(0)705-15 10 20

Mail: namn@handeliulricehamn.se
www: handeliulricehamn.se

LOGOTYPE: TEXT HOGER

Kontaktinformation till
héger om var logotype.

Tel: +46(0)321-18 40 00
Mob: +46(0)705-15 10 20
Mail: namn@ulricehamn.se
www: handeliulricehamn.se

ULRICEHAMN
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TYPOGRAFI: TYPSNITT

Vara
typsnitt

vi anvénder ser du hér nedan. Det dr
endast dessa skdrningar och inga andra

Vi anviinder oss av tvi olika typsnitt

i vr kommunikation. Ett modernt
typsnitt som formedlar nyténkande och
framétanda. Det heter Geogrotesque.
De olika skdrningarna av typsnittet som

som géller.

Det andra typsnittet heter ITC Century
Condensed. Tanken ir att det skall speg-
la stadens historia och ursprung. Detta
dr ett mer traditionellt typsnitt som blir
en bra kontrast mot det moderna Geog-
rotesque. Har ser du vilka skdrningar av
typsnitten som é&r tilldtna.

GEOGROTESQUE

7,5 pkt light

13 pkt light

7,5 pkt light italic

13pkt light italic

7,5 pkt Regular

13 pkt Regular

7,5 pkt Regular italic

13 pkt Regular italic

7,5 pkt Medium

13 pkt Medium

7,5 pkt Medium italic

13 pkt Medium italic

A BCDEFG®GHI 9 pkt light .
J KILMNOPQQR 9 pkt light italic Eepkt llght
STVXYZAAGD 9 pkt Regular
abcidle f g hii 9 pkt Regular italic 22pkt RegLI|ar
j kil mnopagr 9 pkt Medium .
s tvxyzaahéo 9 pkt Medium italic 22pktsemlB0|d
13 pit Tigh
7,5 pki light italic 13 pkt light italic
7,5 pkt Book 13 pkt Book
7,5 pkt Book italic 13 pkt Book italic
7,5 pkt Bold 13 pkt Bold
7,5 pkt Medium italic 13 pkt Bold italic
A BCDETFGHI 9 pkt light .
JJK LMNOP®QR 9 pht light italic 20pkt hght
STVXYZAAOD 9 pkt Regular
a b C d e f g h 1 9 pkt Regular italic 201)1(t Regula’r
j kklmnopaqr 9 pkt Bold
st vy z &4adéo 9 pkt Bold italic zopkt Bold
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TYPOGRAFI: ANVANDNING

Sa satter

vi texter

GEOGROTESQUE

P4 vénstra sidan gick vi igenom véra

tvé olika typsnitt och alla dess olika
skirningar de fir anvindas i. Men det &r
mer in s att ta hiansyn till. Hir ser du
vilket typsnit som ska anvéndas till vad.
Och hur stort det ska vara.

Det har typsnittet ar framst for rubriker.
Men ocksé kortare informativa texter.
T. ex. bildtexter, adresser, avsandare

och telefonnummer.

32 pkt / 35 pkt SemiBold

Bra rubrikstorlek

20 pkt / 22 pkt Medium

Bra storlek for underrubrik

11 pkt / 13 pkt Medium

Bra storlek for underrubrik

8 pkt / 11 pkt Regular

Bra storlek for kortare informativa texter.

ABCDETFGH.I
JJK  LMNOPAQR
STVXYZAAGOG
abcdefgh.i
j kil mnopaqgr
st vxyzaadc
ITC CENTURY CONDENSED
ABCDETFGHI
JJ KX LMNOPQR
STVXYZAAO
a'bcdef ghai
j k1 mnopaqr
st vxyz & idéo

Det hér typsnittet ska avindas for brodtext och

citat. Det fungerar dven till vissa underrubriker.

En bra storlek som ofta fungerar ar 9 pkt / 13 pkt

och 11 pkt / 15 pkt.

Fersperr oressitibus nulla con
renem et quamus moluptae necta-
tiunt moditate siti tecepel enimus,
soloruntium ilia quibeatum alis
distionsero bero mollorro vo-

lore exerem re mod utent represtis
comnimp oratis sit iunt omnisimil et
volo qui di consend untio. Alit,

9pkt / 13 pkt

Fersperr oressitibus nulla
con renem et quamus molup-
tae nectatiunt moditate siti
tecepel enimus, soloruntium
ilia quivolore exerem re mod
oratis sit iunt omnisimil et
volo qui di consend untio.

11 pkt / 15 pkt
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TYPOGRAFI: ALTERNATIV

Ibland kan inte véra ritta typsnitt anvindas.

.
A I t e r n a t I V D4 dr det de hir alternativen som géller. Men

notera, de ska bara anvindas i absoluta nodfall

t f : och fir endast anviindas for interna enheter,
y p 0 g r a I inte annonser och liknande publika enheter.

Nar vi inte har tillgang till Geogrotesque,
anvanderviArial. Mendetarendastinddfall.
Vi skall alltid strava efter att anvanda vara
ordinarie typsnitt.

32 pkt / 35 pkt Bold

Bra rubrikstorilek

ABCDEFGH I
JKLMNOPQR 20 pkt / 22 pkt Bold ]
> Bra storlek underrubrik
STVXYZAADO
— 11 pkt/ 13 pkt Bold
abcde f gh i Brastorlek underrubrik
j kI mnopaqgr 8 pkt / 11 pkt Regular
S t V| X y v é a 0 Bra storlek for kortare informativa texter

GEORGIA . . . .
Ibland finns inte tillgéng till ITC Century Condesed, t.ex. pa

webben. D4 far vi istdllet anvinda Georgia. En bra formate-

ring som ofta fungerar ar 8 pkt / 13 pkt och 10 pkt / 15 pkt

Fersperr oressitibus nulla con Fersperr oressitibus

renem et quamus moluptae nulla con renem et qua-
nectatiunt moditate siti tecepel

, e mus moluptae nectatiunt
enimus, soloruntium ilia qui-

ABCDEVFGHI o moditate siti tecepel
beatum alis distionsero bero . : -

J K LMNOP Q R mollorro volore exerem re mod enl'mlis’ soloruntium 1113
X | utentreprestis comnimp oratis quivolore exerem re mo

S E v § Y ? A ﬁ O sit junt. oratis sit iunt omnisimil

a (¢ e g 1

j k 1mn o pqr 9pkt / 13 pkt 11pkt / 15pkt

s tvxyzaao
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GRAFISKA ELEMENT

] Var logotyp bestér av ett bltt band, format
G r a f I S k a till ett u. For att halla konsekvens och en god

form &r det inte tilldtet att modifiera det bl

b I bandet. Den enda tillitna undantaget &r vért
S y I I I 0 e r grafiska monster nedan.

DET BLA BANDET

v

Ett blatt band som slingrar
sig fram i ett ménster. Detta
for att ytterliggare starka
var profil. Anvands t.ex i vart
profilmaterial

sda'gged J8isuow™n

PARTNER SYMBOL

Var logotyp far inte an-
vandas i enskilda butikers
annansering. Istallet kan
partnersumbolen anvandas,
dé som en dekal som "klist-
ras” pa t ex en annons eller
liknande.

sda'joqwAsiaulied™n

U
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ULRICEHAMN

Tel: +46(0)321-18 40 00

Mob: +46(0)705-15 10 20

Mail: namn@handeliulricehamn.se
www: handeliulricehamn.se

ULRICEHAMN

U ULRICEHAMN



STATIONARY

Den grafiska profilen
| praktiken

Hér ser du ndgra exempel p& hur var grafiska
profil tillimpas. Anvind exemplena hér som
végledning nér du sjilv ska utforma nagot.
Sjélvklart ska du folja riktlinjerna som pre-

senterats tidigare i den hir manualen.
Anders Andersson

Titel

Tel: +46(0)321-18 40 00
Mob: +46(0)705-15 10 20
Mail: namn@ulricehamn.se
www: ulricehamn.se




Visitkort

VISITKORT

Prydligt uppradad logotyp
och kontaktuppgifter pa
framsidan. Mdnstret med
det bla bandet pa baksidan.

Format: 30x 55 mm

PPUI'LIOYISIATY

ULRICEHAMN

Anders Anderssan
Titel

Tel: +46(0)321-18 40 00
Mob: +46(0)705-15 10 20
Mail: namn@ulricehamn.se
www: ulricehamn.se

ULRICEHAMN GRAFISK MANUAL S.22




Korrespondanskort

KORRESPONDANSKORT

Rent och snyggt pa framsi-
dan. P& baksidan anvands
monstret med det bla
bandet.

ppUIIONIIoY TN

Tel: +46(0)321-18 40 00
Mob: +46(0)705-15 10 20
U ULRICEHAMN Mail: namn@handeliulricehamn.se

www: handeliulricehamn.se

Format: 145x 105 mm
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Brevpapper

BREVPAPPER

Logotyp och kontaktupp-
gifter sobert uppstallda i
vanster 6vre horn. Det bla
bandet pa baksidan.

L

ULRICEHAMN

Format: 210x 197 mm

Tel: +46(0)321-18 40 00
Mob: +46(0)705-15 10 20
handeliulricehamn.se

ppurladdedasig™n
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Kuvert

KUVERT

Det bla bandet slingrar sig
runt kuvertet och ger tydlig
signal om avsandaren.

ppuIIIBANY T

Format: 229x 162 mm

U ULRICEHAMN

O\

U ULRICEHAMN
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Mailsignatur

MAILSIGNATUR

| mailsignaturen anvander
vi Arial i 12 pkt. Den graa
fargen ar #666666.
Logotypen bifogas som hild
och ska vara vansterstalld.

B6d[rapuseis obo|™n

®00

& O @ D @ ©

Skicka Chatta Bifoga Adress Typsnitt Farger Spara som utkast

(an)

Bildbladdrare Visa brevmallar

=]

Till:

Kopia:
Dold kopia:
Svara till:

Amne:

Signatur:

Titel

Med vanlig halsning

Anders Andersson

Tel: +46(0)321-18 40 00
Mob: +46(0)705-15 10 20

Mail: namn@ulricehamn.se
www: ulricehamn.se

"

ULRICEHAMN

Brevets storlek: 8,0 K
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STATIONARY

Powerpoint

POWERPOINTMALL

Vara presentationer horjar
med en centrerad logotyp.
Déarefter anvander vi vara
rubriktyppsnitt(se sidorna
18-20].

xjod-jjewidd™n

ULRICEHAMN

Lagg till rubrik

Klicka har for att lagga till underrubrik

U

ULRICEHAMN
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ANNONSER

Vart ansikte
utat

Mailsignaturer och brevpapper i all

dra, den stora allménheten kommer
formodligen att se 0Ss i vdra annonser.
Dirfor dr det extra viktigt att vi haller
oss till var grafiska profil i utformningen
av dessa.”







ANNONSER
Imageannonser dr de annonser som
I I I l a g e a n n 0 n S e r fokuserar p att beritta ndgot om oss,

véra planer och idéer.

IMAGEANNONSER

| regel anvands en svartvit
bild som vi later ta for sig. |
den kan finnas element i var
bla farg. Darefter rubrik och
kortare brodtext.

Detta behdover inte vara hel-
sidar. Naturligtvis ar andra
format tillatna.

Ett U som ska gora
skillnad. For dig.

Ensam ér inte stark. Ensam ar bara ... ensam. Nu gar vi handlare i
Ulricehamn samman for att skapa ett levande centrum och battre
shopping. Vi har lyssnat pa er som bor i Ulricehamn ett tag nu och
vi har lart oss en hel del. Om vad som ar bra och vad som kan bli
bittre. Vad ni vill ha och vad ni kanske inte sett redan finns har pa
hemmaplan. Alla vara ambitioner har vi samlat under en gemensam
symbol; U som i Ulricehann. Hall utkik! ULRICEHAMN
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Battre service. For dig.

Vivill ha virldens ndjdaste kunder. Samtidigt ir vi medvetna om
att vi inte alltid har rick till or att nd dit. Darfor borjar vi nu hard-
tréina for att ge dnnu bittre service. Vi ska expediera proffsigare,
inspirera mera och ge dnnu vassare tips. Bland annat. En kolossalt
stor men rolig utmaning med andra ord. Bertta girna hur du tycker
att vi lyckas. Vi ses!

Vi handlare i Ulricehamn gir nu samman for att skapa ett levande centrum och bittre

shoppingupplevelser.
arbete med handelsst

Hall utkik ofter vrt U som dr symbolen for virt gemensamma
Utricchamn.

Oppettider som passar. Dig.

Vi handlare finns till for dig och vill att alla ska kunna handla har pi
hemmaplan. Oavsett om du bor i centrum eller utanfor, jobbar har
hemma eller pendlar. Nu diskuterar vi vira oppettider. Kanske dr det
dags att justera dem lite? Vi vill ha Gppet ndr du har tid och tankte fak
tiskt bli lite Gppnare nu p en ging. Frin och med idag kan du handla
hos oss alla veckans dagar, finda fram till dopparedagen. Vilkommen

Vi handlare i Ulricehamn gdr nu samman for o

shoppingupplevelser. Hall utkik

kapa ett levande centrum och bittre

efter virt Usom ar symbolen for virt gemensamma
arbete med handelsstaden Ulricehamn.

ULRICEHAMN
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ANNONSER

Utbudsannonser ir de annonser som

Utbudsannonser

produkt helt enkelt.

UTBUDSANNONSER

Vara utbudsannonser féljer
en striktare mall an den for
imageannonser. Produkterna
fotograferas mot bla bak-
grund. Flera produkter pa
samma hild ar okej. Under
varje hild finns en text som
beskriver produkten och
allra helst aven ger ett pris.

Langst ner finns en rubrik
som satter temat foér an-
nonsen. Det kan vara till
exempel “Fars dag”. Sa gott
som det ar majligt bér pro-
dukterna ha en relation till
temat. | det har fallet skulle
det kunna vara slipsar,
bécker, presentkort etc.

Brodtexten beskriver kort-
fattat temat och avslutar
med en uppmaning att
besoka butikerna.

Behover sarskilda 6ppet-
tider anges for t.ex. helger
kan gérs det i kursiv stil

langst ned. Se skiss. Julgranshastyr

Furiull, s malen Sngyer welt mamoor vr palanlite, YO b ok B b wi
. st v S S Y A g it W

Logotypen placeras alltid i sk
nedre vanstra hérnet. Rt o e b - L G M- Bl Bk B4 M 1) RIBEHAMN

Naturligtvis ar andra format
an helsidor tillatna.
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Klappjakt

Timirmds Wuc, Sylalt ook et s Belingon iyew., Falnfion adenar dy.
T Lot uy 2l vy oy B Ky, MJU. o s, S0 b o
vl Bz ke Mg For B ik o ot T irmvren, Thons!

ke et b g g - B e - i B AT - . ULRICEHAMHN

Sista minuten

et joga | pule, e o i sk k. s vy T sl ek B
Tyl ol kg | e, oo o o il B s i s s wr i

Wi b gl ol et il

ULRICEHAMN
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ANNONSER

Programannonser dr annonser
som presentera de aktiviteter som
genomfors i gemensam regi.

Programannonser

PROGRAMANNONSER

Vara programannaonser byg-
ger pa ett rutmadnster, en sa
kallad grid och byggs upp
enligt ett schackmadnster
dar textkommunikation
kompletteras med illustre-
rande bilder i vart manér. En
ljust bla bakgrund anvands
bakom texten for att skapa
ett sammanhéllet intryck
som sticker ut i tidningen.

Det ar viktigt att arbeta med
en rubrik som fangar upp-
marksamhet och illustrera
vad som ar pa gang.

Det ar viktigt att mangden
information och storlek pa
annons anpassas si att
budskapet far ta for sig och
kammer fram.

Logotyp och éppettider
presenteras alltid i rutan i
nedre vanstra hornet.

Tjejkvall
it

EXowit Ueam que plELE qui nim
Para stiumtam fuge. Equod ute
Ex reperthum el um darlat ket
]l beaguos moditas res sk.

MODEVISNING

"Womidy 80 biragit med virka
il banoma ICAK venwmsam
‘sponsrer med karv ochbrad, OKGE
5Im b ar p&vadon | sidkorgama
I hadkar 0w vama, HE Lakdue,
ach Beaplos som
bikdragk med presanter Hi ol dak
1=gare, sat 1l UEAS pch Thornd
Barl som bidra grt med sen.

E
|

AKTIVITETER PASTAN 1573
Loram (pm doiar sk smat astain
doi o Wswm sing larest|d am aminl
al dornast sanctum.

1800 Wockmisning, Ston ot
18.00 Dstprowing, Oin Dal
2000 Wockwisning, Stona tnmet
2080 Teprowning. Bar Pragn
100 Fyrverker, Jarmdgstome:

rluunnmnm-l

lque doiDra Pare Que qLe 8 apdl
mostam Ed| bam, ut 1d aval mo-
1o shan i Tt e im Vol s
@08 Aith rm od ks saka ma uE.

ULRICEHAMN
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